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#LollaBR
Consagrado como um dos 
maiores festivais de música e 
entretenimento de São Paulo



Atraindo uma 
audiência de 
diversas 
localidades
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32,60%

11,40%

12,03%

43,40%

OUTROS PAÍSES

OUTROS ESTADOS

INTERIOR DE SP

GRANDE SP 

SÃO PAULO CAPITAL

Fonte: Observatório de Turismo e Eventos de SP - Lollapalooza 2023



MM

Fonte: Observatório de Turismo e Eventos de SP - Lollapalooza 2023

Gerando grande movimentação econômica

:: Movimentação direta e indireta

+ R$ 900



Consolidando a cidade de São Paulo como 
palco dos grandes festivais de música

Fonte: https://www.capital.sp.gov.br/noticia/sao-paulo-se-consolida-como-palco-de-grandes-festivais-de-musica-atrai-milhares-de-turistas-
e-impulsiona-economia



UM CENÁRIO IDEAL PARA 
ALTA VISIBILIDADE 

DAS MARCAS



É o player protagonista com 
presença nos maiores 

eventos e festivais



Ampliando o alcance 
das marcas por meio 
de experiências 
autênticas



Levando a mensagem em todas as verticais do OOH

Transportes Shoppings Ruas Aeroportos Edifícios



Conectando as pessoas 
nos pontos de contato 

com as marcas, durante 
toda sua jornada



EXPECTATIVA PREPARAÇÃO O GRANDE DIA

Estratégia que tem como premissa uma jornada 
que começa na expectativa até chegar ao 

grande dia



Para os amantes da música, o Lollapalooza é 
mais do que um festival. É uma experiência 

que começa muito antes do grande dia

EXPECTATIVA



Desde o anúncio do 
lineup, sabemos que 
a jornada do público 
começa com a 
expectativa

Fonte: https://www.torabit.com.br/lollapalooza-nas-redes-sociais/

43%

30%

10%

7%

10%

Shows Gshow Atrações por dia Ingressos Outros

Menções do Lolla nas redes sociais 
entre os dias 1 e 24 de março



TA CHEGANDO 

A HORA
Instalaremos um grande cronômetro digital 
no abrigo, marcando os dias, horas, minutos e 
segundos que faltam para o Lollapalooza.
Isso criará uma contagem regressiva 
visualmente impactante que aumentará a 
expectativa.





87%
Do público que vê 
OOH, vão a shows, 
concertos musicais 
& festivais

E com esse público a 
gente tem alta 
penetração



aumentando o 
engajamento 
o interesse?



TRANSFORMANDO O 
INTERESSE EM

AÇÃO
Conteúdos para gerar engajamento e 
trazer expectativa para o evento. (Dicas 
de Look, Dicas de como aproveitar o 
evento: Quais palcos e ativações)
Veiculando em edifícios residenciais & 
shoppings.



Edifícios Residenciais :: Mídia



Shopping – Cobertura :: Mídia



À medida que a data se aproxima, a 
preparação estará em pleno andamento

PREPARAÇÃO



informações
úteis, dicas, 

serviços, além de 
muita experiência



47%
das pessoas que vêm de outras 
localidades, chegam à cidade de avião

44%
das pessoas vêm de outras localidades à 
São Paulo para ir ao Lollapalooza

Fonte: Observatório de Turismo e Eventos de SP - Lollapalooza 2023

DESDE A 
CHEGADA DAS 
PESSOAS



Uma oportunidade para 
conversar com esse público 
desde o momento que 
aterrizam em São Paulo



PARA QUEM ESTÁ 
CHEGANDO 

EM SP
A sua marca impactará já no aeroporto de 
Congonhas, aproveitando o alto tráfego de 
passageiros que estarão chegando em São 
Paulo.



Aeroportos – Congonhas :: Mídia



Aeroportos – Congonhas :: Mídia



Aeroportos – Congonhas :: Mídia



CIRCUITO POR AFINIDADE 
DE QUEM É HEAVY USER 

MUSICAL

[PARA QUEM ESTÁ POR SP]

Conectando as marcas nos pontos de maior 
afinidade, frequência e impacto com o 
público.



89%
Das pessoas afirmam que os 
projetos especiais trouxeram 
uma experiência diferente 
com a marca

TRAZENDO TODO 
CONHECIMENTO EM 
GERAR EXPERIÊNCIA

Gostaram dos projetos
especiais exibidos

70%

Fonte: Netquest | Amostra: 409 entrevistas



Tematização com 
ativações pré-lolla, 



PROJEÇÃO 

MUSICAL
O abrigo ganhará vida com projeções de 
ondas musicais, tematizando o abrigo com 
a identidade da marca patrocinadora 
iluminando o local.





Eletromidia estará presente dentro e fora do 
autódromo, proporcionando uma experiência de 

marca imersiva para todos

O GRANDE DIA



Edifícios Residenciais :: Mídia



51%
das pessoas que foram 
na 10ª do Lolla

*múltipla escolha / multiple choices

58%
das pessoas que foram 
ao Lolla na 10ª

COM PRESENÇA NAS
PRINCIPAIS VIAS DE ACESSO

* Carro/Táxi por App/ Próprio Carro/ Ônibus

Fonte: Observatório de Turismo e Eventos de SP - Lollapalooza 2023 
Fonte: Base :Pesquisa DataFolha  Total da amostra (900 entrevistas)



ESTAREMOS ACOMPANHANDO O PÚBLICO 
DURANTE TODO O SEU TRAJETO



REFORÇO DE MENSAGEM E 

EXPECTA
TIVAS
À medida que os participantes se 
aproximam do festival, nossas telas 
podem ser usadas para reforçar a 
mensagem e a atmosfera do evento.



PRINCIPAIS VIAS DE ACESSO

AUTÓDROMO 
DE INTERLAGOSFaces estáticas e digitais 300



MUB – Parada de Ônibus :: Mídia



PRÓXIMA 

PARADA
Informar o trajeto para o evento, 
orientando o público a utilizar a 
CPTM que é a locomoção 
recomendada pelo festival/prefeitura 
de São Paulo.



MUB – Parada de Ônibus :: Cont.



A CAMINHO DO 

FESTIVAL
Utilizar a Tv Minuto para veicular 
vídeos promocionais, line-up, 
destaques da grade de dos shows 
e informações importantes sobre o 
evento.



Circuito Interno Trem (L1, L2 e L3)



LOLLA 

HUB 
PINHEIROS

:: Localização Estratégica

:: Experiência Imersiva

:: Amplificação da ativação das 
marcas nas Redes Sociais

Experiência imersiva que conecta as 
marcas patrocinadoras ao público e 
amplia o impacto do festival.



Estação Pinheiros :: Proj. Especial



DOMINAÇÃO
Transformar a Estação Autódromo em um
local imersivo e tematizado.

ESTAÇÃO AUTÓDROMO



Estação Autódromo Tematizada



Estação Autódromo Tematizada



Estação Autódromo Tematizada



Estação Autódromo Tematizada



Estação Autódromo Tematizada



Estação Autódromo Tematizada



Estação Autódromo Tematizada



Estação Autódromo Tematizada



Estação Autódromo Tematizada



Estação Autódromo Tematizada



Estação Autódromo Tematizada



Estação Autódromo Tematizada



Estação Autódromo Tematizada



Estação Autódromo Tematizada



TREM – CPTM - Tematização



TREM – CPTM - Tematização



E A NOSSA JORNADA CONTINUA 
DAS PORTAS PARA DENTRO



Nesta edição, teremos novas experiências. 
Fornecendo informações em tempo real, 
como mapas do festival e horários de 
apresentações, mantendo todos informados e 
envolvidos com a magia do festival.



Pórtico – Entrada Lollapalooza



Novos formatos



+ POSSIBILIDADES DE LEVAR A 
SUA MARCA EM CADA MOMENTO



CONTEÚDO

DINÂMICO
Novas experiências. Incentivar o público a 
tirar fotos com produtos da marca 
patrocinadora, como copos ou squeezes, e 
compartilhá-las nas redes com #. Esse 
conteúdo veiculará em nossas telas do 
festival

:: Ampliação da Exposição da Marca

*Time de curadoria

(FOTO CHALLENGE)



Foto Challenge :: Lollapalooza



APP – REALIDADE

AUMENTADA
Aprimorar a experiência dos 
participantes do Lollapalooza por meio de 
um aplicativo móvel que utiliza a tecnologia 
de realidade aumentada.



EXPERIÊNCIAS QUE TRANSCENDEM 
AS FRONTEIRAS DO FESTIVAL



A jornada do público no 
Lollapalooza é uma 
sinfonia de 
expectativa, ação e 
emoção.



Nossa estratégia abrange 
do público #LOLLABR

Desde o primeiro entusiasmo até a
realização de sonhos no grande dia



Vem com a gente transformar momentos 
memoráveis em experiências inesquecíveis!



NOVA EDIÇÃO COM MUITAS EMOÇÕES, 
NOVIDADES E OPORTUNIDADES COMERCIAIS.



Aerop. Congonhas | Congonhas - Digital Fids _ 4 slots
Cptm Mub – Estático | Mub Estático – Autódromo 1 
Cptm Outros Formatos Estáticos | BIG PAINEL – AUTÓDROMO
Cptm Outros Formatos Estáticos | Tematização De Estação - 80m² - CPTM
Cptm Painel Super – Estático | PAINEL SUPER – AUTÓDROMO
Cptm – Estático | Adesivação externa e interna (8 CARROS ) – 3 TRENS
Cptm - Adesivação de bloqueio – Autódromo
Cptm – Digital | Circuito CPTM - Mub Vertical Digital _  2 slot
Cptm – Digital | Circuito CPTM - Mub Premium _ 2 slot
Cptm – Digital | Circuito CPTM - Passarela Premium _ 2 slot
Edifícios Comerciais  | Edifícios Comerciais São Paulo – 3000 telas – 2 slots
Edifícios Residenciais | Edifícios Residenciais São Paulo – 6500 telas _ 2 slot
Metrô SP | Digital Interno De Trem - (L1, L2 e L3)  _ 3 slot
Shoppings Cobertura | SP Market _ 2 slot
Shoppings Cobertura | Cidade São Paulo _ 2 slot
Shoppings Cobertura | Bourbon São Paulo _ 2 slot
Shoppings Cobertura | Pátio Paulista _ 2 slot
Shoppings Cobertura | Eldorado _ 2 slot
Ótima – Digital | MUB SP - Circuito Digital Cobertura 3 _ 2 slot
Ótima – Digital | MUB SP - Circuito Digital Cobertura 1 _ 2 slot
Ótima – Estático | Circuito Ótima - Cobertura Especial
Circuito Interno – Lollapalooza
Ilha Especial

:: COTA MASTER
SEMANA 1 SEMANA 2 SEMANA 3 SEMANA 4

Para mais informações
consulte seu executivo



Aerop. Congonhas | Congonhas - Digital Fids _ 2 slots
Cptm – Estático | Adesivação externa e interna (8 CARROS ) – 3 TRENS
Cptm – Digital | Circuito CPTM - Mub Vertical Digital _  1 slot
Cptm – Digital | Circuito CPTM - Mub Premium _ 1 slot
Cptm – Digital | Circuito CPTM - Passarela Premium _ 1 slot
Edifícios Comerciais  | Edifícios Comerciais São Paulo – 3000 telas – 2 slots
Edifícios Residenciais | Edifícios Residenciais São Paulo – 6500 telas _ 1 slot
Metrô SP | Digital Interno De Trem - (L1, L2 e L3)  _ 1 slot
Shoppings Cobertura | SP Market _ 1 slot
Shoppings Cobertura | Cidade São Paulo _ 1 slot
Shoppings Cobertura | Bourbon São Paulo _ 1 slot
Shoppings Cobertura | Pátio Paulista _ 1 slot
Shoppings Cobertura | Eldorado _ 1 slot
Ótima – Digital | MUB SP - Circuito Digital Cobertura 3 _ 1 slot
Ótima – Digital | MUB SP - Circuito Digital Cobertura 1 _ 1 slot
Circuito Interno – Lollapalooza
Ilha especial

SEMANA 1 SEMANA 2 SEMANA 3 SEMANA 4

:: COTA 
ENVOLVIMENTO Para mais informações

consulte seu executivo



:: COTA DIGITAL

Aerop. Congonhas | Congonhas - Digital Fids _ 2 slots
Cptm – Digital | Circuito CPTM - Mub Vertical Digital _  1 slot
Cptm – Digital | Circuito CPTM - Mub Premium _ 1 slot
Cptm – Digital | Circuito CPTM - Passarela Premium _ 0,5 slot
Edifícios Comerciais  | Edifícios Comerciais São Paulo – 3000 telas – 0,5 slots
Edifícios Residenciais | Edifícios Residenciais São Paulo – 3500 telas _ 0,5 slot
Metrô SP | Digital Interno De Trem - (L1, L2 e L3)  _ 1 slot
Shoppings Cobertura | SP Market _ 1 slot
Shoppings Cobertura | Cidade São Paulo _ 1 slot
Shoppings Cobertura | Bourbon São Paulo _ 1 slot
Shoppings Cobertura | Pátio Paulista _ 1 slot
Shoppings Cobertura | Eldorado _ 1 slot
Ótima – Digital | MUB SP - Circuito Digital Cobertura 1 _ 1 slot
Circuito Interno - Lollapalooza

SEMANA 1 SEMANA 2 SEMANA 3 SEMANA 4

Para mais informações
consulte seu executivo



CONDIÇÕES 
COMERCIAIS



PATROCINADORES DO EVENTO

• Budweiser
• Bradesco
• Johnnie Walker

Patrocinadores Masters: Apoiadores

• Mike’s
• Tanqueray
• Olla
• Estácio

Prioridade para Patrocinadores e Apoiadores:
Não podemos ter concorrentes dos patrocinadores masters (Bloqueio de Categoria). 

COTA MASTER - Os Patrocinadores Masters terão 30 dias corridos de prioridade, a partir de 26/10/2023, para a 
compra da Cota Master do projeto Lollapalooza Eletromidia. A partir de 25/11/2023, caso a prioridade de compra dos 
Master não tenha sido exercido, os Apoiadores terão prioridade de 15 dias corridos para a compra da Cota Master. Após 
esse período caso a cota não tenha sido vendida, estará aberta para os demais anunciantes. 

COTA ENVOLVIMENTO – Todos os patrocinadores do festival tem direito a prioridade de 30 dias sobre essa 
cota a partir do dia 26/10/2023. Caso haja cotas disponíveis a partir de 25/11/2023, estará livre para os demais anunciantes 
não patrocinadores do festival(Com a validação do festival antes de apresentar aos não concorrentes).

*Todas vendas devem ser validadas com o festival antes.

Patrocinadore
s
• Club Social
• Vivo
• Sadia
• McDonalds’s
• Coca-Cola



MARCAS NÃO PARCEIRAS
Os Patrocinadores e Apoiadores do Lollapalooza têm preferência na compra das cotas comerciais. 
Porém, após o prazo de prioridade pode ser feita a venda para outras marcas desde que aprovado 
pelo Festival.

::  MÍDIA LIVRE: marcas não parceiras do festival não podem fazer menção ao festival em sua mídia 
e também não podem assinar conteúdo.

:: CONCORRENTES está bloqueada a venda para todos os concorrentes das marcas Patrocinadoras 
e Apoiadoras do Festival 



MEDIA PARTNER GUIDE
:: Toda venda de cota deve ser aprovada com o a produção do festival.

:: PATROCINADORES & APOIADORES: podem mencionar o Lollapalooza na mídia livre e também 
em assinatura de conteúdo.

:: Não é permitido o uso de imagem das bandas do evento a não ser que haja a autorização da 
mesma.
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