10

©
(@)
=
O
—
()]
(-
)
—
©
Q
.0
©
()
>

eletrom

m




eeeeeeeeeeeeeeeeeeeee

eletromidia



A uUltima edigéo,foi considerada

HISTORICA

a maior edicdo de todos os tempos

Reuniu

+700 mil +32 diferentes

pES5005 nacionalicdades

o _ge
ﬁ eletromidia ekl
Fonte: https//www.tenhomaisdiscosqueamigos.com/2022/09/14/rock-in-rio-numeros-publico-impacto-economico/
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O festival impactou

S 2,2 bi

na economia da cidade em 2022
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nte: htLps.,/,’wWW.aLHou’wa—tr} com.br/materia/rock-in-rio projeta-impacto de-r-22-bi-na-economia
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E a Cidade do Rock recebera a

.IOa edicao do Brasil

1314 15
19 20 21 c 22

Setembro 2024
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eletromidia

Somos a plataforma que
conecta o publico a






Em 2022

720/ das pessoas que estavam no RJ no
O periodo do evento, foram impactadas

ﬁ eletromidia

Fonte: ELETROMIDIA ADS
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emos presenca inserida na vida
dos cariocas e dos apaixonados

Rl



Entregas estratégicas ¢ 100%
exclusivas para os cotistas

proporcionando ainda mais
experiéncias, além do festival

gk
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100%

da jornada dos usuarios,

em todos os momentos ¢
trajetos, até mesmo dentro
da Cidade do Rock
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3 UM SO FESTIVAL,

DIFEREN

EPARA PARA O

ROCK IN RIO

ES MOMENTOS

ROXIMA PARADA:

CIDADE
DO ROCK

ekl



A CIDADE SE PREPARA PARA O

ROCKINRIO

ﬁ eletromidia

Iniciaremos a comunicacao
semanas antes do festival.

Nos conectaremos diretamente
com a cidade do Rio de Janeiro
gue estara se preparando para os
Mmaiores artistas do mundo

gk



Entre todo o publico do
Rock in Rio 2022,

0%

sao moradores da cidade do
Rio de Janeiro

ﬁ eletromidia ekl

https,//www.radiorock.com.br/2022/09/13/rock-in-rio-termina-com-publico-de-700-mil-pessoas-e-impacto-economico-de-mais-de-2-bilhoes-de-reais% E2%80%AF/



Para ja iniciarmos a nossa
comunicacao, contaremos com
a maior rede no Riode
Janeiro de edificios
residenciais € comerciais

ﬁ eletromidia
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PORTA DE ENTRADA

Visando impactar quem estiver a caminho da
cidade do Rio de Janeiro, marcaremos presenca
logo na chega da cidade

ﬁ eletromidia @ ‘



A nossa jornada se inicia
NOS aeroportos

94%

do publico do Rock in Rio 2022
vieram de fora do estado.

ﬁ eletromidia ’,«eﬁkhﬁl(v'
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RIOGaleao e Santos Dumont sao
duas grandes portas de entrada
para a cidade




ROCKIN RIO ABORDO

Para impactar o publico logo nos primeiros
Mminutos na cidade, tematizaremos as principais
areas de desembarque,

Aliado aos nossos ativos digitais no Aeroporto,

vamos acompanhar toda a jornada do usuario,
da chegada até a saida dos aeroportos

ﬁ eletromidia ekl






DATAS CONFIDMADAS

13, 14, 15, 19, 20, 21 E 22

SETEMBRO 2024
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ACOMPANHAREMOS O PUBLICO
DENTRO DE TODO O RIO DE JANEIRO

Com projetos de experiéncia e os ativos com
maiores afinidades na cidade

eletromidia



O MetroRio ¢ um dos principais
meios de transporte na capital
Fluminense.

Nossos cotistas estarao
presentes nas principais
estacoes gue se conectam com
o publico do festival

ﬁ eletromidia
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O fluxo dc passageiros
aumenta

9%

ﬁ eletromidia Mhﬁl(cr

Fonte: MetréoRIO

E o transporte de maior
utilizacao durante o

periodo de festival




Democratizar o festival, levar as
experiéncias para o transporte
sobre trilhos de maior conexao
com o publico

ﬁ eletromidia
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Juntamente com o cotista
DAS master vamos transformar as

estacoes do MetroRio em
BANDAS

um verdadeiro palco!

eletromidia



Durante 3 semanas vamos
promover um concurso de
bandas em trés diferentes
estacoes do MetroRio

As 3 bandas mais votadas vao
tocar no palco localizado na fila
do Rock in Rio!

Entrega exclusiva para patrocinadores/apoiadores do festival

ﬁ eletromidia

gkl



TRAGA A SUA BANDA E CELEBRE OS 40 ANOS DO
MAIOR FESTIVAL DE TODOS OS TEMPOS.

ﬁ eletromidia



Tematizaremos a estacdo General Osério

y &
PROXI MA com a participacao dos nossos cotistas,
oo criando a estacdo Rock in Rio
ESTAGCAO =g |
_Ambientacao com a marca dos cotistas
ROCK I N Rlo _Espaco exclusivo para realizacio de

ativacoes das marcas

Entrega exclusiva para patrocinadores/apoiadores do festival

ﬁ eletromidia M“"l I~
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Os cotistas tambem
contarao com

TRENS
ambientados

Externo e interno!

eletromidia
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As marcas também estarao
poresentes nos MUBs Digitais
nas principais estacoes e
também nos internos de trem

Rl



N

METRO
NA
SUPERFICIE
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Tematizaremos os onibus que

realizam a integracao com o
metro, ampliando a comunicacao
Nos principais bairros da zona sul

Rl
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Nossa jornada se
estende para o

VLI

ﬁ eletromidia
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PARADA
RODOVIARIA
NOVO RIO

principal estacao com conexao
a rodoviaria Novo Rio e com alto
fluxo de turistas

ﬁ eletromidia

_Parada100% Temati

_Feature Olho Magico

Olho magico que levara o publico
diretamente a uma experiéncia com
o Rock in Rlo

_MUB Parallax

gk
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DE CARONA
COMO
ROCKIN RIO

Tremdo VLT 100%
tematizado para o cotista,
conectando diferentes
regioes do Rio de Janeiro a
tematica do cliente
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Durante as semanas do festival
ESPECIAL criaremos um carro especial para

os trilhos do VLT.

Com a tematica do Anunciante, o
carro servira de maneira alegorica,
trazendo o festival para a cidade

Entrega exclusiva para patrocinadores/apoiadores do festival

ﬁ eletromidia M“"l I~
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Ampliaremos a midia dos

cotistas nos ativos com _Circuito VLT Digital
maiores afinidades juntos aos
fas de musica _Circuito Digital TemBici

Trazendo uma maior
cobertura e frequéncia, de

maneira precisa

_Circuito Bancas Digitais

ﬁ eletromidia ’lk‘fklﬂ’ll("
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PROXIMA PARADA:

CIDADE
DO ROCK

Mais experiéncias
e conteudo

Vamos conectar as marcas
ao publico que esta indo
ao Rock in Rio

ﬁ eletromidia ekl



Nos dias de evento
entregas de conteudos nos

edificios residenciais

Rl
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r todas as
do festival

~

40
Chegue cedo para
atracoes

aproveita
sem filas.
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Metré é o meio de transporte 4 4 .
recomendado pela organizacdo, ' J e
V4 até a estacdo Jardim P

Ocednico e pegue 0 expresso
para cidade do Rock.
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Saiba que o frénsito

pode ser seu pior %32.
Inimigo para um “‘*‘u"%
melhor aproveitamento ( r“‘"rﬁ?‘ "
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CIDADE
DO
ROCK

Garantiremos a presenca dos nossos cotistas
dentro do festival

Entrega exclusiva para patrocinadores/apoiadores do festival




Com formatos
inéditos e
exclusivos
trazendo ainda
mais possibilidades

ﬁ eletromidia



ORMATOS

Formatos sujeitos a aprovagaOJuntamente a oranlza ao

- —
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Visando ampliar ainda mais a presenc¢a
dos cotistas junto ao festival

+POSSIBILIDADES
+CONEXOES
+EXPERIENCIAS

eletromidia
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FOTO
CHALLENGE

Trazendo as melhores fotos
do publico do Rock in Rio
para os formatos internos

gk



EXPERIENCIAS
IMERSIVAS

criacao de um ambiente real e
tangivel, onde os participantes
podem explorar, interagir e
sentir-se parte daquela realidade

Rl



TRAZENDO UM MUNDO DE
POSSIBILIDADES

DA CHEGADA A CIDADE
DO RIO DE JANEIRO,
ATE A CIDADE DO ROCK

Rl



DETALHAMENTO DAS COTAS

eletromidia



COTA MUNDO INiCIO

PARA MAIS INFORMACOES CONSULTE | 07//08 3 23/09
SEU EXECUTIVO COMERCIAL

ossseeeeeeeeeeeeessmmmmms  _EvVento| Circuito Interno Digital - 3 Slots
_Aeroporto - RIOGaledo| Estatico - Desembarque

_Aeroporto - RIOGaleao | Circuitos Digitais - 3 Slots
_Aeroporto - RIOGaleao| FIDS - 4 Slots
_Aeroporto - SDU| Circuito digital - 2 Slots
_Edificios| Telas elevador -1 Slot

_VLT| Circuitos MUB digital - 2 slots

_VLT| Tematizacdo parada Rodoviaria

_VLT| Trem tematizado - 6 carros

_MetrdRIO| Interno de trem - 2 Slots
_MetroRIO| Digital estacdes - 3 Slots
_MetroRIO| Carro Tematico - 6 Carros
_MetroRIO| Tematizacao Estacao General Osério

ﬁ eletromidia Mhﬁl(cr



COTA MUNDO INiclO

SEUExecuTivocomerciaL | 2//082823/09

_Onibus| 6 6nibus Envelopados

oEEEEEesseeeeeeeessssnmmms _ Shoppings| 8 Shoppings cobertura - 2 Slots
e _TemBici| 80 bases -1 slot
e Bancas| 35 bancas - 2 slots
oEEEEsssssssssssssssssm———  _ VLT Especial| 1 carro
oEEEEEssseseeeeeessssmmmn  _Stand| 1 stand - dias do evento

oEEEssseeeeeeeeeeennnmmmmw  _ Contetidos| Edificios Residenciais - dias do evento
Y _Palco Batalha das Bandas| Estacoes

S _Palco Batalha das Bandas| RIR

ﬁ eletromidia Mhﬁl(cr



COTA SUNSET | INicio

PARA MAIS INFORMACOES CONSULTE | 2 //08 a 23/09
SEU EXECUTIVO COMERCIAL

A==, _Evento| Circuito Interno Digital - 2 Slots
s _AcToporto - RIOGaledo | Circuitos Digitais - 1 Slot
s _ AeToporto - RIOGaledo| FIDS -2 Slots

aEssssssss—— —AeTOporto - SDU| Circuito digital -2 Slots
_Edificios| Telas elevador -1 Slot

_VLT| Circuitos MUB digital - 1 slot
_VLT| Trem tematizado - 3 carros
_MetroRIO| Interno de trem -1 Slot
_MetroRIO| Digital estacdes -1 Slot
_MetroRIO| Carro Tematico - 3 Carros
_MetroRIO| Tematizacao Estacdo General Osério
_Onibus| 2 6nibus Envelopados
_Shoppings| 8 Shoppings cobertura -1 Slot
_TemBici| 80 bases -1 slot

_Bancas| 35 bancas -1 slot

_Stand| 1 stand - dias do evento

ﬁ eletromidia

gkl



COTA DIGITAL INicIO

SEvExecuvocomerciaL | 27/08323/09

[ _Event°| Circuito Interno Dlgltal -1 Slots
[ _Aeroporto - RIOGaledo | Circuitos Digitais - 1/2 Slot
EEEEEEEEEEE———  _Acroporto - RIOGaledo| FIDS -1/2 Slot
S _AeToporto - SDU| Circuito digital - 1 Slot
_Edificios| Telas elevador -1/2 Slot
e VLT | Circuitos MUB digital -1/2 slot
_MetroRIO| Interno de trem - 2 Slots
_MetréRIO| Digital estacdes -1 Slot

oEssssssssssssss—————  _Shoppings| 8 Shoppings cobertura -1 Slot
oSS _TemBici| 80 bases - 1/2 slot
oEEEEsssssssssssssssmm——m—m _Bancas| 35 bancas - 1 slot

ﬁ eletromidia Mhﬁl(cr



CONDICOES
COMERCIAIS

eletromidia



PATROCINADORES DO EVENTO

Patrocinador Master

Ital

Patrocinadores Apoioadores
lpiranga « Prudential y .
Heineken « C&A Jerice

* Rede
Volkswagen « Coca-Cola )

« Diageo
TIM  Natura i

) « Chilli Beans
Nestle « Seara Colaate
Doritos J

Neoenergia

ﬁ eletromidia
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PRIORIDADE NA VENDA COTA MUNDO: ITAU
(PRAZO: 60 DIAS - 23/12)

Blogueio de Categoria: Nao podemos ter concorrentes do patrocinador master (Itau).

NoO caso de patrocinadores e apoiadores, eles tém preferéncia, ou seja, Nos precisamaos
apresentar a cota pra esses parceiros e dar um prazo de prioridade (60 dias). Apos esse
Orazo ou negativa, podemaos abrir conversa com outras marcas gue Nnao sejam do
segmento financeiro, sempre validando com o festival antes.

Os patrocinadores do Rock in Rio que foram COTISTAS ELETROMIDIA e fecharam o projeto
No passado, terdo prioridade na compra da cota, sempre respeitando o prazo de 60 dias.

ﬁ eletromidia
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MEDIA PARTNER GUIDE

- Toda venda de cota deve ser aprovada com o a producao do festival.

- Nao € permitido o uso de imagerm das bandas do evento a Nao ser gue haja a autorizacao
da mesma.

- PATROCINADORES: poderm mencionar o Rock in Rio na midia livre e tambem nas
assinaturas. com iNgresso.

- LICENCIADOS: podem mencionar o produto Rock in Rio na midia livre e tambem nas

assinaturas, mas nao podem fazer uma mencao ao Rock in Rio sem citar o produto
licenciado. Devem sempre usar o selo de produto oficial.

- APOIADORES: n&o podem mencionar o Rock in Rio na midia livre e nem nas assinaturas.

Estes conteudos devem ser institucionais da marca. Todos os clientes Eletromidia gue Nao
forem patrocinadores do evento seguern esta regra.

ﬁ eletromidia
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REGRAS DE COMUNICACAO

- PATROCINADORES: uso da marca "Rock in Rio" para fins institucionals e comerciais, em todo e
qualguer meio de comunicacao. (Patrocinadores do Festival e nao somente cota Eletromidia)

- MEDIA PARTNER: uso da marca "Rock in Rio" para fins institucionais e comerciais, em todo e
oualguer meio de comunicaczo. (Media Partner do Festival e nao somente cota Eletromidia)

- APOIADOR: uso da marca "‘Rock in RIo" para fins institucionais e comerciais, em comunicacao

direcionada (internet, midia online, website, redes sociais, material de merchandising, pontos de venda,

e-mail marketing, endomarketing e assinatura de e-mail). Apoiadores Nnao podem fazer comunicacao
sobre o Rock in Rio em midias como TV, OOH, cinerna, midia impressa, radio.. (Apoiador do Festival e
nao somente cota Eletromidia)

- LICENCIADOS: marcas gue venham a desenvolver um produto licenciado do Rock in Rio (oculos,
linha de roupas, calcados, etc) podem comunicar o produto em todo e qualguer meio de
COMUNICacao.

Importante: cssa comunicacao nao podera ser institucional da marca, deve ser especifica do produto
licenciado, sempre usando o selo do Produto Oficial

ﬁ eletromidia
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PROMOGCAO COM INGRESSOS

A realizacao de promocoes com iNgressos, com objetivo de fidelizar e buscar Novos
clientes, & permitida para as seguintes categorias:

- PATROCINADORES: podem realizar promocao com iNngresso.
- MEDIA PARTNERS: podem realizar promocaoc com iNngresso.

- APOIADORES: nao podem realizar promocao Com iNgresso, apenas se associados a um
Patrocinador ou Media Partner. Neste caso, 0 protagonismo da comunicacao (mecanica,
universo visual, chamada, etc.) deve sempre ser do Patrocinador ou do Media Partner,
devendo sempre ser aprovada previamente com o festival.

- LICENCIADOS: ndo podem realizar promaocao com iNngresso.

ﬁ eletromidia
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MARCAS NAO PARCEIRAS

Os Patrocinadores e Apoiadores do Rock in Rio tem preferéncia na compra das cotas
comerciais. Porem, sabemos gue eventualmente marcas Nnao parceiras acapam comprando
as cotas gue estao disponiveis No mercado, apos O prazo de prioridade.

Os projetos vendidos para marcas Nnao parceiras do festival devem considerar as regras
abaixo:

- PROMOC;AO COM INGRESSOS: marcas nao parceiras do Rock in Rio nao podem estar associadas a
Uma promocaoc com ingressos do festival.

- MIDIA LIVRE: marcas ndo parceiras do Rock in Rio ndo podem fazer mencao ao festival no seu
conteudo.

- PECAS VISUAIS (POST, BANNER, ANUNCIO, SITE): mzrcas nao parceiras do Rock in Rio ndo podem
ter o seu logo no layout da peca de comunicacao.

- MARCAR O PERFIL OU @ NA LEGENDA: varmos permitir marcar o @ do perfil da marca na legenda

OU NO POSt apenas para marcas Nao parceiras gue Nao forem concorrentes dos Apoiadores ou
Patrocinadores do Rock in Rio.

ﬁ eletromidia
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COMPRA EFETUADA

Cada cota do projeto so sera considerada como vendida atraves do recebimento do Pl da
agéncia/cliente interessado em comprar o projete Rock in Rio Eletromidia.

INntencoes de compra, cartas acordo e outras formas de interesse No projeto Nao deverao ser
aceitas.

ﬁ eletromidia
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