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PATROCINADORES DO EVENTO

• Ipiranga
• Heineken
• Volkswagen
• TIM
• Nestlé
• Doritos

• Movida
• Rede 
• Diageo
• Chilli Beans
• Colgate
• Neoenergia

Patrocinador Master

ApoioadoresPatrocinadores

• Prudential
• C&A
• Coca-Cola
• Natura
• Seara



Bloqueio de Categoria: Não podemos ter concorrentes do patrocinador master (Itaú). 

No caso de patrocinadores e apoiadores, eles têm preferência, ou seja, nós precisamos 
apresentar a cota pra esses parceiros e dar um prazo de prioridade (60 dias). Após esse 
prazo ou negativa, podemos abrir conversa com outras marcas que não sejam do 
segmento financeiro, sempre validando com o festival antes.

Os patrocinadores do Rock in Rio que foram COTISTAS ELETROMIDIA e fecharam o projeto 
no passado, terão prioridade na compra da cota, sempre respeitando o prazo de 60 dias.

PRIORIDADE NA VENDA COTA MUNDO: ITAÚ 
(PRAZO: 60 DIAS – 23/12)



MEDIA PARTNER GUIDE

- Toda venda de cota deve ser aprovada com o a produção do festival.

podem mencionar o Rock in Rio na mídia livre e também nas
assinaturas. com ingresso.

- Não é permitido o uso de imagem das bandas do evento a não ser que haja a autorização
da mesma.

podem mencionar o produto Rock in Rio na mídia livre e também nas
assinaturas, mas não podem fazer uma menção ao Rock in Rio sem citar o produto 
licenciado. Devem sempre usar o selo de produto oficial.

não podem mencionar o Rock in Rio na mídia livre e nem nas assinaturas. 
Estes conteúdos devem ser institucionais da marca. Todos os clientes Eletromídia que não 
forem patrocinadores do evento seguem está regra. 



REGRAS DE COMUNICAÇÃO

uso da marca "Rock in Rio" para fins institucionais e comerciais, em todo e 
qualquer meio de comunicação. 

uso da marca "Rock in Rio" para fins institucionais e comerciais, em todo e 
qualquer meio de comunicação. 

uso da marca “Rock in Rio” para fins institucionais e comerciais, em comunicação 
direcionada (internet, mídia online, website, redes sociais, material de merchandising, pontos de venda, 
e-mail marketing, endomarketing e assinatura de e-mail). Apoiadores não podem fazer comunicação 
sobre o Rock in Rio em mídias como TV, OOH, cinema, mídia impressa, rádio.. 

marcas que venham a desenvolver um produto licenciado do Rock in Rio (óculos, 
linha de roupas, calçados, etc) podem comunicar o produto em todo e qualquer meio de 
comunicação.

essa comunicação não poderá ser institucional da marca, deve ser específica do produto 
licenciado, sempre usando o selo do Produto Oficial



PROMOÇÃO COM INGRESSOS

A realização de promoções com ingressos, com objetivo de fidelizar e buscar novos 
clientes, é permitida para as seguintes categorias:

podem realizar promoção com ingresso.

podem realizar promoção com ingresso.

não podem realizar promoção com ingresso, apenas se associados a um 
Patrocinador ou Media Partner. Neste caso, o protagonismo da comunicação (mecânica, 
universo visual, chamada, etc.) deve sempre ser do Patrocinador ou do Media Partner, 
devendo sempre ser aprovada previamente com o festival.

não podem realizar promoção com ingresso.



MARCAS NÃO PARCEIRAS
Os Patrocinadores e Apoiadores do Rock in Rio têm preferência na compra das cotas 
comerciais. Porém, sabemos que eventualmente marcas não parceiras acabam comprando 
as cotas que estão disponíveis no mercado, após o prazo de prioridade.

Os projetos vendidos para marcas não parceiras do festival devem considerar as regras 
abaixo:

marcas não parceiras do Rock in Rio não podem estar associadas a 
uma promoção com ingressos do festival.

marcas não parceiras do Rock in Rio não podem fazer menção ao festival no seu 
conteúdo.

marcas não parceiras do Rock in Rio não podem 
ter o seu logo no layout da peça de comunicação.

vamos permitir marcar o @ do perfil da marca na legenda 
ou no post apenas para marcas não parceiras que não forem concorrentes dos Apoiadores ou 
Patrocinadores do Rock in Rio.



COMPRA EFETUADA
Cada cota do projeto só será considerada como vendida através do recebimento do PI da 
agência/cliente interessado em comprar o projeto Rock in Rio Eletromidia.

Intenções de compra, cartas acordo e outras formas de interesse no projeto não deverão ser 
aceitas.



Media Partner Oficial
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