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O QUE É O METRÔ DE SÃO PAULO?

É O MAIOR E MAIS IMPORTANTE SISTEMA DE 
TRANSPORTE METROVIÁRIO DO BRASIL
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6,36 milhões
de fluxo diário

O que corresponde a

24,8% da população
de São Paulo

*Considerando as Linhas 1 ƉAzul, 2 ƉVerde e 3 ƉVermelha
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Uma plataforma que, nos últimos 10 anos, teve um 
aumento de viagens superior a 50%.

Fonte: http://www.saopaulo.sp.gov.br/spnoticias/metro -e-trem-sao-os-coletivos-que-mais-cresceram-em-numero-de-viagens/

METRÔ TREM ÔNIBUS

2,2 mi 0,8 mi 09 mi

3,4 mi 1,3 mi 8,6 mi

+53% +55% -5%

2007

2017
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Usuários que são heavy users:

79%
utilizam o metrô
5 vezes ou mais

na semana

Fonte:  Caracterização Socioeconômica dos usuários e seus hábitos de viagem Ɖsistema Ɖ2018

46%
Realizam viagens diárias que 
duram uma hora ou mais

83%
Realizam duas viagens
de metrô por dia
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Que se deslocam pelos 60km 
de linhas e pelas 55 estações
cobrindo todas as regiões da 
cidade: Zonas Norte, Sul, 
Leste, Oeste e Centro.

Com diversas estações de 
integração com CPTM, 
demais linhas do Metrô e 
terminais de ônibus, a TV 
Minuto impacta o 
deslocamento de toda a 
grande São Paulo.
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Fonte: Geofusion | São Paulo | Raio de 1km das estações de metrô

Isso significa acesso frequente a diversas possibilidades de 
compras, entretenimento, estudos e trabalho.

Bancos1.162

Fast Food428

Correios91

Hiper e 
Supermercados378

Hospitais104

Concessionárias
Carro/Moto119

Restaurantes/
Bares3.356

Hotéis168

Financeiras/
Seguradoras544

Cursos de
Idiomas213

Lojas de Roupas238

Óticas142

Escolas
(Educação até 2º grau)1.279 Bombonieres217

Perfumarias188

Farmácias438

Lotéricas334

Postos de
Combustíveis584

Faculdades
(Educação Superior)181
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Fonte:  Caracterização Socioeconômica dos usuários e seus hábitos de viagem Ɖsistema Ɖ2018
Ibope TGI Br 2019 | São Paulo | Usou metrô (últimos 07 dias) | AS ABC 18+

86,9%
das pessoas que utilizam 
o metrô em São Paulo 
nos últimos 7 dias 
pertencem ao target

AS ABC 18+

Um sistema de transporte que oferece uma audiência 
economicamente ativa 

RENDA MÉDIASEXO

MasculinoFeminino

43%57%

FAIXA ETÁRIA

Até 17 anos 4%
18-34 58%
35-54 30% 

55+ 8%

Até 4 sm 80%
Entre 4 e 8 sm 15%
Entre 8 e 15 sm 4% 

Entre 15 e 30 sm 1%
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E mesmo sendo um transporte de massa
a audiência é qualificada

Fonte: Ibope TGI Br 2019 | São Paulo | Usou metrô (últimos 07 dias) | Participação do target

06%
População

08%
Metrô

A
34%
População

42%
Metrô

B

126%
Afinidade AB

50%
População

44%
Metrô

C
10%
População

06%
Metrô

D/E

AB39%
População

AB50%
Metrô




